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Em 2008, a Funarte lancou o Programa de Bolsas de Estimulo a Producio
Critica em Artes com o objetivo de fomentar, em &mbito nacional, a reflexdo com
énfase nas manifestagdes artisticas contemporaneas, criando condicdes materiais para
que profissionais desenvolvessem e produzissem estudos qualificados que ampliassem a
compreensdo e o debate no campo das Artes.

Foram concedidas bolsas para projetos nas seguintes categorias:

- Producdo Critica em Artes Visuais;

- Producdo Critica em Danca;

- Producdo Critica em Musica;

- Producdo Critica em Teatro;

- Producdo Critica sobre Contetidos Artisticos em Midias Digitais/Internet e;

- Producdo Critica sobre as Interfaces dos Contetidos Artisticos e Culturas Populares.

Esta tltima categoria foi assim definida, de acordo com o item 2.1.5 do Edital:
“reflexdo critica sobre atividades ou processos, artistas, grupos ou institui¢cdes, nos
diversos segmentos que compdem as manifestacdes artisticas contemporineas, onde
possam ser identificados e reconhecidos didlogos e referéncias concretas com
expressoes, artistas ou processos histéricos da chamada cultura popular”. Como no caso
de midias digitais/internet, a Bolsa de culturas populares ficou novamente a cargo do
Centro de Programas Integrados — CEPIN, ndo mais vinculado ao Programa.

O estimulo a reflexdo sobre cultura popular € bem-vindo, uma vez que o
conceito € utilizado muitas vezes sem maiores preocupacdes semanticas e
metodoldgicas. No ambito da antropologia, o tema da cultura popular e do folclore
merece atencdo especial e perfazem campo especifico de estudo através de disciplinas
na graduacdo, na pds-graduacdo, em mesas redondas de congressos e semindrios.

O Ministério da Cultura promoveu, no ano de 2005, o I Semindrio Nacional de
Politicas Publicas para as Culturas Populares. O evento contou com uma rica
programacgdo cultural e promoveu espagos de didlogo entre diversos manifestantes das
vérias regidoes do pais, além de pesquisadores, produtores culturais e gestores publicos.
Foram palestras, oficinas, espetdculos de musica e danga com artistas de todo o pafis.

Dentre os pesquisadores convidados estavam a antrop6loga Maria Laura
Viveiros de Castro Cavalcanti, especialista nos estudos sobre carnaval e cultura popular,
cuja participacdo no painel “Cultura e a invencdo do popular no Brasil” trouxe valiosa

contribuicdo para a reflexdo sobre o significado da expressdo ‘“cultura popular” num



mundo globalizado e culturalmente complexo, multifacetado e em constante interacdo e
troca simbdlicas.

Durante sua intervencdo, Maria Laura frisou que, no singular, “cultura popular”
sugere uma enganadora homogeneidade e que, no plural, a visdo atomistica de culturas
ou subculturas autdbnomas incorre no risco oposto da “desconsideracdo dos planos de
integracdo, mais ou menos antagbnicos — mas sempre complementares — que um
sistema cultural supde” (Cavalcanti, 2005:29). Isto porque as pessoas trocam
experiéncias entre si o tempo todo, circulam entre diferentes regides, influenciam-se. As
artes e as festas conversam umas com as outras, participam de grandes circulos de um
calenddrio comum, tém pontos de contato importantes, sdo atravessadas por processos e
tendéncias histéricas “incontroldveis e amplas”. Neste sentido, o adjetivo “popular”
deve estar a servico da expansdo e nunca das restrices e limites previamente
estabelecidos entre o que se deve ou ndo fazer ou como se deve ou fazer alguma coisa.
Coloca-se na berlinda, da mesma forma, o conceito de “autenticidade”, comumente
associado a cultura popular e extremamente problemdtico se entendermos cultura como
producdo de significado e ressignificado da realidade, eterna elaboracdo simbdlica do

estar-no-mundo enriquecido pelo contato com o “outro”.

Valorizar a cultura popular como aquela parte da producdo cultural
que seria a mais autenticamente nossa traz algumas armadilhas. Por
que? Porque esse “nosso” é muito heterogéneo e torna-se nosso por
caminhos muito diferentes. A liberdade de escolha é preciosa. Tragar
cercas na cultura é tarefa ingléria e ingrata. Tipificar a cultura, opor
tipos de cultura rigidamente diferenciados ¢ falsear um universo
sempre mais rico, porque heterogéneo e dindmico. Diferencas ndo sdo
apenas externas: sdo também internas a qualquer forma de cultura.
Quando recusamos essa alteridade interna, tendemos a projetd-la de
modo defensivo para o exterior e brigamos com fantasmas de nés

mesmos. (Cavalcanti, 2005: 32)



A diversidade ndo implica em aceitacdo incondicional dos modos de vida do
“outro”, mas na compreensao que o “outro” tem suas razdes para se comportar de tal ou
qual maneira, de acreditar nisto ou naquilo, ainda que eu ndo considere a melhor
maneira de se comportar ou de pensar. Ademais, 0 contato estimula a criatividade.
Como bem disse o antropdlogo Lévi-Strauss (1986:48): “as grandes épocas criadoras
foram aquelas em que a comunicagdo se tornara suficiente para que parceiros afastados
se estimulassem, sem que, no entanto, fosse excessivamente freqiiente e rdpida para que
obstéculos, tdo indispensdveis entre os individuos como entre grupos, se reduzissem, a
ponto de trocas demasiado faceis virem igualar e confundir a sua diversidade”.

Almejamos, portanto, a prevencdo da segregacdo e do fundamentalismo que, em
nome de diferencas culturais, as santifica. A “fé fundamentalista na diferenca
naturalizada” (Cavalcanti-Schiel, 2007) se coaduna com o discurso, do qual queremos
fugir, que diz que as minorias constituem grupos ‘“autenticamente diferentes” do ponto
de vista de seus préprios membros, sdo o que sdo porque cada grupo tem sua prépria
cultura. O multiculturalismo tupiniquim quer “tudo junto e misturado”, sem apagar as
fronteiras culturais.

As trocas de experiéncias fortalecem as fronteiras, mais do que as apagam, uma
vez que o significado que “entra” e ressemantizado de acordo com a visdo de mundo de
quem estd “dentro”. Hermano Vianna, ao discutir a relagdo entre o funk e a cultura
popular carioca afirma que tudo pode ser “nosso” e do “outro” ao mesmo tempo, € que
nenhum fendmeno social é “puro”. Quer dizer, a preocupagdo com a autenticidade, com
a determinac¢do do que ¢ auténtico e do que ndo é (que estd na base da criacdo da idéia
de cultura popular), deixa de fazer sentido. A separacdo entre industria cultural, cultura
popular e “alta cultura” deixam de ter importincia, “o videoclipe de Madonna rouba
idéias visuais dos surrealistas franceses do inicio do século e acaba influenciando a
musica cerimonial (elétrica) dos iorubas da Nigéria” (Vianna, 1990:253). Esta logica foi
resumida pela atual presidente da Funarte, Sergio Mamberti, entdo Secretdrio da
Identidade e Diversidade do Ministério da Cultura na abertura do I Semindrio Nacional

de Politicas Publicas para as Culturas Populares, que transcrevemos abaixo:



Somos culturalmente mesticos. Dancando o Arauand sob a lua;
rezando numa capela de Nossa Senhora de Chestokova; curvados
sobre a almofada da renda de bilros; trocando objetos e valores no
Moitara; depositando ex-votos aos pés dos nossos santos; sambando
na avenida; contemplando a pedra barroca tocada pela eternidade do
Aleijadinho; dobrando a gaita numa noite de frio, no sul; tocados pela
décima corda da viola sertaneja; possuidos pelo frevo e o maracatu
nas ladeiras de Olinda e Recife; atados a corda do Cirio de Nazaré; o
coracdo de tambores percutindo nas ruas do Pelourinho ou no
sapateado do catereté; girando a cor e a vertigem do Boi de Parintins e
de Sdo Luis; digerindo antropofagicamente o hip-hop no caldo da
embolada ou do jongo. Somos irremediavelmente mesticos. A ldgica
da homogeneiza¢do nos oprime. Por isto, gingamos o corpo, damos
um passe e seguimos adiante, como num drible de futebol ou numa
roda de capoeira que, sem deixar de ser luta, tem alma de danca e de

alegria (Mamberti, 2005:23).

Resgatando novamente a antropéloga Maria Laura Viveiros de Castro
Cavalcanti, concordamos que uma cultura é sempre do mundo e o melhor uso da
expressdo “‘cultura popular” corresponde ao desejo de transpassar fronteiras, de
estabelecer comunicag6es4. Tal esforco busca apreender diferencas, ndo para enrijecer
limites, “mas para ampliar nosso leque de possibilidades”. Incorpora-se a dimensdo
antropoldgica do conceito de cultura que tem em vista a formagdo global do individuo, a
valorizacdo de seus modos de viver, pensar e fruir, de suas manifestacdes simbolicas e
materiais, e que busca, ao mesmo tempo, ampliar seu repertério de informacdo cultural,
enriquecendo e alargando sua capacidade de agir sobre o mundo.

Levando em consideracdo o debate que expusemos brevemente nos pardgrafos
acima, chegamos a um entendimento, se nio ideal, plausivel para o que consideramos
cultura popular. Entendemos por cultura popular toda e qualquer manifestacdo artistico-
cultural produzida, fruida, preservada e transformada pelos grupos sociais formadores
da nacgdo brasileira. Popular, nesta definicdo, ndo estd restrito ao que é consumido pelo

maior nimero de pessoas ou aquilo que é “auténtico”, com um sentido de resisténcia a

* Exemplo do dinamismo e da abertura cultural e o baifio, género musical notabilizado pelo
pernambucano Luiz Gonzaga e que emergiu do sertdo pernambucano para a metrépole dos anos 1940 e
1950. A exploragdo da temdtica sertaneja por Luiz Gonzaga e a decorrente consagragdo de novos géneros
musicais resultaram, segundo Leticia Vianna (2001), da versatil interacdo dos talentosos musicos com a
heterogeneidade cultural, social, politica e ideoldgica da grande cidade.



uma suposta cultura dominante. A expressdo cultura popular, neste sentido, corresponde
ao desejo de cruzar fronteiras, estabelecendo comunicacdes. Dentre as temdticas
abrangidas estd a cultura material, misica, literatura oral, estudos sobre o folclore,
religido, sistemas de crengas em geral e rituais.

A seguir, apresentamos as estatisticas comparativas das duas primeiras edigdes
da Bolsa de Producgdo Critica Sobre as Interfaces dos Contetidos Artisticos e Culturas

Populares.



Grafico 1. Distribuicio dos inscritos por regiio do pais
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Verificamos que em todas as regides do pais houve aumento no nimero de
inscritos da primeira para a segunda edicdo da Bolsa, duplicado no centro-oeste e
triplicado no sul. O sudeste concorreu com o maior nimero de inscritos tanto em 2008
como em 2009, perfazendo na soma das duas edicoes mais de 40% do total de
candidatos. Atente-se para o fato de que a soma dos candidatos das regides sul e centro-
oeste, nas duas edigdes, equivale ao nimero de inscritos para 2009 na regido sudeste,

demonstrando a super-representacdo desta em relacdo as outras regides do pais.

Grafico 2. Distribuicdes dos inscritos por estado, dentro de cada regido
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Na regido sul, chama a atengdo o aumento no nimero de inscritos no estado do

Parand, que saltou de trés, em 2008, para quinze, em 2009.



2.2 Regido Centro-Oeste
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O estado do Mato Grosso ndo concorreu em nenhuma das duas edigdes da Bolsa.
Nos outros dois estados e o Distrito Federal, houve aumento no nimero de inscritos de

um ano para o seguinte.

2.3 Regiao Norte
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Para Amazonas Acre Roraima Tocantins

Nao houve inscritos nos estados de Ronddnia e Amapa. Os estados de Roraima e
Tocantins participaram com dois candidatos apenas na segunda edicdo, ao passo que o

Acre deixou de participar em 2009.



Regiao Sudeste
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Na regido sudeste, os estados de Sdo Paulo e Minas Gerais apresentaram
aumento no nimero de inscritos, em ambos os casos duplicando sua participacdo. Por

outro lado, Rio de Janeiro e Espirito Santo diminuiram sua participacdo em 2009.

Regidao Nordeste

2 -
1,8 9 02008
N 45 [ 2009
. 3
J] 1 12 1 11 11 1
] : : : -_l_‘_l_-_l_—_l_—_l_-_
2 > o [ 2> ) < N
S & & N & E éoé <®
L2 ) & S o A0 >
& 9 O v &
OQQ é 60
Q S
N
Q;\O

Na regido nordeste, a maior variacdo positiva no nimero de inscritos ocorreu no
estado do Ceard, que saltou de trés para nove candidatos. Sergipe, Alagoas e Piaui

aparecem somente na segunda edicdo, cada um com um inscrito.



Grafico 3. Distribuicio percentual dos inscritos, por regido do pais.
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Verifica-se que as regides norte, nordeste e sudeste apresentaram queda na sua
representatividade ao compararmos a primeira e segunda edicdes da Bolsa, ao passo que
0 centro-oeste permaneceu estdvel e a regido sul aumentou sua participacdo em mais de

9%.

Grafico 4. Distribuicdo percentual dos inscritos, por estado da federacdo segundo a

regiao do pais.
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4.2 Nordeste

Total de inscritos: 46
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4.3 Centro-Oeste

Total de inscritos: 18
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4.4 Sudeste

Total de inscritos: 92
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4.5 Sul

Total de inscritos: 38
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